SEVIiYE 2 - 1. BOLUM

Isinizi Buyutiin

5 Adimda Gelismis SEO ve icerik Stratejisi — Kontrol Listesi

Videoyu izlerken ya da kendi hizinizda ilerlerken, tamamladiginiz her maddeyi isaretleyin.

0 Anahtar Kelime Arastirmasi

D Google'in arama kutusuna isinizle ilgili bir kelime yazip otomatik tamamlama 6nerilerine bakin

D Ucretsiz Google Keyword Planner (ads.google.com/keywordplanner) ile bir kelimenin aylik arama
hacmini gorin

D Ubersuggest gibi Ucretsiz araclarla rakiplerinizin hangi kelimelerde siralandigini inceleyin

D “ligili aramalar” ve "insanlar ayrica soruyor" béliimlerinden icerik fikri toplayin

e Teknik SEO Temelleri

Sayfa basliklarinizda (H1) ana anahtar kelimenizi bir kez, dogal bir sekilde kullanin
URL'lerinizi kisa ve anlasilir tutun (site.com/kurumsal-web-tasarim gibi)
Web sitenizin hizini Google PageSpeed Insights ile test edin ve blyuk gorselleri sikistirin

Sitenizi Google Search Console'a ekleyip site haritanizi (sitemap) gonderin

icerik Planlamasi ve Blog

Anahtar kelimeleri konularina gore gruplandirip aylik bir icerik takvimi olusturun
Rekabeti dusuk, "uzun kuyruklu" kelimelerle baslayin
Her blog yazisinda en az 600-800 kelime, gercek ve 6zgin bilgi verin

Yazilarinizi diizenli araliklarla (6r. ayda 2 yazli) yayinlayin
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o On-Page SEO

C] Her sayfa icin benzersiz bir meta baslik (50-60 karakter) ve meta agiklama (150-160 karakter)
yazin

Gorsellerinize agiklayici "alt metin" ekleyin

Sitenizdeki sayfalar birbirine baglayan ic linkler kullanin

Ana anahtar kelimenizi baglikta, ilk paragrafta ve bir alt baslikta dogal sekilde gegirin

icerik Performansini Olgme
Google Search Console'un "Performans" raporundan hangi kelimelerde gériindugunuzi goérin
Tiklama orani (CTR) dusuk olan sayfalarin baslik/aciklamasini yeniden yazin

Hangi yazinin en ¢ok trafik getirdigini Google Analytics'ten takip edin

oooo@ ooo

ise yarayan konularda benzer yeni icerikler tiretin

Tebrikler!

Bu 5 adimi tamamladiginizda isletmeniz Google'da daha ¢ok goriinecek. Seviye 2 - 2. Bolimde e-posta
pazarlama ve musteri iliskileriyle devam ediyoruz.

Bu adimlari sizin igin yapmamizi isterseniz ltitfen bizimle iletisime gecginiz.
heskan.com
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